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Metodický list
Název materiálu:
Předvolební kampaň jako událost masové komunikace - spoty

Autor materiálu:
Mgr. Tomáš Míka
Zařazení materiálu:
Šablona:
Inovace a zkvalitnění výuky prostřednictvím ICT (III/2)

Sada: 2_Komunikace 
Číslo DUM: 17           Předmět: mediální výchova
Ověření materiálu ve výuce:
Datum ověření:
22. 10. 2013
Třída:
V6. G            Ověřující učitel: Mgr. Tomáš Míka
Anotace materiálu:
Prezentace přináší výběr předvolebních spotů a zadání, které studenty vede k jejich kritickému zhodnocení.
Klíčová slova:
Předvolební kampaň, spot.
Metodický popis možností použití materiálu:
Studenti zhodnotí vybrané předvolební spoty, jejich přesvědčivost po vizuální i obsahové stránce. Jednosměrnost masové komunikace naruší tím, že politikům ze spotů vytvoří vlastní vzkaz.
Seznam literatury a pramenů: ---
Poznámka: 
Prezentace splnila svůj účel.

